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4H-foretag
Ungdomarnas arbetsbok

Har du en idé som doftar pengar?

| 4H-féretaget far du prova pa att grunda ett foretag,
leda en business och hur det ar att vara foretagare.
Med hjalp av arbetsboken utvecklar du idéer i rikt-
ning mot en egen féretagsverksamhet och du doku-
menterar det som behdver dokumenteras.
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1. Intresserar business?

Har du en idé som kan vara lukrativ, som dof-
tar pengar? Har du uppfunnit en produkt el-

ler tjanst, som din narmiljé kan tankas behdéva?
Kanske foretagsverksamhet ar ditt satt att arbe-
ta i framtiden?

Ja, egentligen vet man ju inte svaret férran
man provat sig fram. Nu har du chansen. Inom
ramen for 4H-Foretagsverksamheten kan du
namligen prova pa att grunda ett foretag, jobba
med ditt foretag och prova pa hur det kanns att
vara foretagare. Framfér allt kan du tjana peng-
ar pa det.

Din idé for foretagets verksamhet behdver

inte vara stor, inte ens ny, bara du utformar
verksamheten ur en god och anvandbar synvin-
kel. Den har arbetsboken ar gjord for att utveck-
la idéer och for att hitta olika infallsvinklar.
Klarar jag mig? Ar jag en féretagartyp? Klarar
jag av att skota mitt féretag? De har fragor-
na tampas alla som funderar pa féretagsam-
het med. Det hela blir lattare av faktumet att det
inte finns en féretagartyp i sig, utan alla har en
mojlighet att bli en framgangsrik féretagare. 4H-
Foretag ar ett Iatt satt att prova pa, om féretag-
samhet passar dig. Riskerna ar sma och hand-
ledaren hjalper dig pa vagen.

Vad kommer du att tinka pa om féretagsamhet? Fyll i tankekartan.

Vilka saker kunde gora dig till en god
foretagare?

Och pa vilka
omraden borde
du utvecklas?

Av orden god
foretagare kom-
mer jag att tan-
ka pa....

Pa vilket satt an-
ser du att foreta-
gande skiljer sig
fran ett anstall-
ningsarbete?

~

/Intressant...

Inom féretagandet....

(Gér mig skeptisk)




1.15a hdr anvands arbetshoken

Den har arbetsboken ar ett arbetsredskap som
hjalper dig att skapa idéer som leder dig in i f6-
retagsverksamheten. | arbetsboken sparar du
dina tankar och i den dokumenterar du handel-
seforloppet. Samtidigt ser du hur ditt eget fore-
tag byggts upp av manga olika delar.

| arbetsboken aterkommer tre olika symbo-
ler

Skriv, fyll i, gor

Uppgiften gors tillsammans med
foretagshandledaren

Uppmaning om att forska, fundera, vacka
tankar

1.2 Vad dr ett 4H-foretag?

4H-FORETAGET | ETT NOTSKAL:

Du ar 13-28-ar.
Du ar 4H-medlem.

Arbetsbokens texter och uppgifter ar planerade
sa att du med hjalp av dem kan bilda dig en sa
realistisk bild som mdjligt av vad det egentligen
kravs for att bli féretagare och allt vad du kan
lara dig av det. | boken finns det ocksa exempel
pa ungas foretag. Med hjalp av arbetsbokens
rad och uppgifter kan du sjalvstandigt grunda
ett 4H-foretag.

Manga 4H-féreningar arrangerar 4H-féretags-
kurser for att stoda foretagsverksamheten. Det
I6nar sig att fraga din férening om den har ty-
pen av kurser, dar far du bra information infor
starten. Du far ocksa hora andra blivande f6-
retagare beratta om sina framtida planer och
tankar om foretag. Arbetsboken anvands som
kursmaterial pa 4h-foretagarkurserna.

Du gor ett skriftligt kontrakt med din foretagshandledare.

Du gor en skriftlig verksamhetsplan for ditt foretag.
Du gor en etableringsanmalan till 4H-foreningen.
Foretagets forsaljning ar mellan 50 €-8000 €/ar.
Verksamheten ar i god anda.
Du gor en verksamhetsberattelse och en resultatrakning for ditt foretag till 4H-
foreningen




Pa tidslinjen hér ser du tydligt hur din fore- for ditt eget foretag. Med hjélp av tidslinjen
tagsverksamhet framskrider. Viktiga aspek- ar det latt att greppa vad 4H-féretagsamhet

ter har prickats in har och det finns ock- handlar om. Du har dven hjélp av den nér du
sa utrymme for att pricka in viktiga dagar lagger upp tidtabellen fér ditt féretag.
—  F— START!

————1— BESLUT OMATT GRUNDA ETT FORETAG

—+— PLANERA

— 1 BEARBETAIDEN SJALVSTANDIGT ELLER PA 4H-FORETAGSKURSER
———+— SKRIVA KONTRAKT MED FORETAGSHANDLEDAREN

———+— UTFORMA AFFARSPLANEN

- Gora en klar och redig affarsidé

- Beharska den finansiella delen, forsta sig pa budgeten

- En klar och redig tidtabell

———+— UTVARDERA MED FORETAGSHANDLEDAREN

———+— GORAETABLERINGSANMALAN OCH FORA DEN TILL 4H-FORENINGEN
——+— BORJABOKFORA

———+— SKAFFANODVANDIGT MATERIAL

———1— PLANERA MARKNADSFORINGEN OCH FORVERKLIGA DEN
———1— STARTAFORETAGET

———1— GORA VERKSAMHETSBERATTELSEN

——1+— GORAETT SAMMANDRAG AV EKONOMIRAPPORTEN

———+— UTVARDERA OCH UTVECKLA 4H-FORETAGET
- Sjalvutvarderingsblankett

INLEDA ETT NYTT VERKSAMHETSAR ELLER AVSLUTA FORETAGET



Ensam eller i grupp?

Ett 4H-féretag kan grundas ensamt eller i
grupp. Grundandet av och malsattningen med
foretaget ar den samma, vare sig det skoéts av
en person eller flera personer i en grupp.

| en grupp maste man besluta om gemen-
samma malsattningar och om praktiska fragor
mycket grundligt sa att gruppen handlar sa ar-
ligt, 6ppet och I6Gnsamt som majligt. En grupp
maste antagligen satsa mer tid pa planering,
det ar ju fraga om att sammanfora flera perso-
ners tankar och idéer.

EN BRA GRUPP FUNGERAR SA ATT

arbete och inkomst delas jamlikt

arbete och inkomst deklareras noggrant
tidtabeller bestams tillsammans och beslut
haller

medlemmarna binder sig till de gemensam-
ma malen

var och en skoter de saker som han/hon
ansvarar for

alla ser till att informationen I6per smidigt
inom gruppen

NINA, SILJA, LYA, SUSANNA

= TOMTEFLICKORNA

Vad? Framtrddanden a) Tiernaflickorna b) Julskadespel, julgubbe till lillajulsfester, basarpro-
dukter (specialiteter: smé pepparkakshus och knéck), julstig fér barn i samband med skolors
Jjulmarknader/basarer.

Till vem? Alla barn och barnasinnade som gillar julen.

Hur? Sdsongsbetonad tjénst, bara i november- och decembermanad. Programmet planeras
och évas in under hésten, julgubbsutrustningen finns sedan tidigare och férséljningsproduk-
terna infér basarer gérs hemma i kbket. Annonser pa butikens anslagstavia och till bekanta,

samarbete med skolans basargrupp.




Sammanstéll de viktigaste spelreglerna foér
ett 4H-foretag tillsammans. Var uppmérk-
samma pa féljande saker:

4 __ R
HUR FORDELAR VI
UPPGIFTERNA? VILKA AR
DELANSVARSOMRADENA?
(
VILKEN TIDTABELL HAR HUR FOLJER VI
VART FORETAG? UPP HUR ARBETET
FRAMSKRIDER?
N J
4H-FORETAG
| GRUPP
- N
HUR FORDELAR VI PENGARNA SOM HUR INFORMERAR VI?
KOMMIT IN GENOM FORETAGET?




1.3 Samarbetet med 4H-foretagshandledaren

Varje 4H-féretag har en handledare. foretagshandledaren gor ett kontrakt, dar de till-
Foretagshandledaren kan vara vilken vux- sammans kommer dverens om detaljerna kring
en som helst, som ar intresserad av ditt fo- handledningen.

retagande. Det kan vara en person som job-
bar inom 4H, en egen féralder, en granne eller Ta genast med din handledare i plane-

en lokal foretagare. Foretagshandledaren far ringen av ditt féretag. Ju mer han/hon vet

material som stod for sin handledning och om dina planer desto mer kan handleda-

deltar med den unga i 4H-féretagskurser i ren ge respons och végleda dig. Gér hand-

den man det ar maojligt. 4H-féretagaren och ledningskontraktet pa sid 10 och inled ert
samarbete.



4H-foretag

Handledningsavtal

4H-féretagets namn

4H-féretagsgrundarens uppagifter Handledarens uppgifter
Namn Namn

Adress Adress

Epost Epost

Telefon Telefon

Gruppen

NAMN TELEFON EPOST

Avtalet i detalj (traffar, kontakt, tidtabeller o.dyl.)

Ort och datum Ort och datum
4H-Foéretagsgrundarens underskrift Foretagshandledarens underskrift och
och namnfoértydligande namnfortydligande

Avtal med samma innehall har gjorts i tre exemplar:

- Foretagarens del till den ungas arbetsbok

- Handledarens exemplar till handledarens guide

- En kopia pa natet eller i pappersform till 4H-féreningen

Fundera en stund pa vad du gjort tidigare. Vilken nytta har du av din egen "4H-
karridr” eller andra fritidsintressen nu nér du ska bli féretagare? Vad har du lart
dig och vilka erfarenheter har du fatt? Kan du ha nytta av nagon av de kontakter
du fatt dar? | sa fall vem?
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2. Affarsplan

Nar du beslutat dig for att grunda ett 4H-foretag, borja med att skriva ner din verksamhetsplan for

foretaget i arbetsboken.

2.1Vad dr en affarsplan?

Verksamhetsplanen for foretaget ar en skriftlig
plan, dar den blivande foretagaren skriver ner
en detaljerad plan och finslipar sina idéer tills
det gar att forverkliga dem och de ar [6nsamma
i praktiken.

Verksamhetsplanen svarar pa fragor om hur
du kan férverkliga din idé pa allvar, hur du i
praktiken téanker bygga upp ett gott féretag och

Kom ihag att foretagsverksamhetspla-
nen ar till for att hjalpa dig att ha fram-

gang med ditt foretag.

VAKTAREN

Vad? Dog- och Catsitter-service,
barnvaktstjanst

For vem? For hundagare i din egen stads-
del och smabarnsfamiljer dar.

Hur? Hamtar hundarna som skall rastas
hos deras agare, barnen skdts dar hemma
var de bor.

11

tjana pengar pa det.

Fast ditt blivande féretag verkar klart och re-
digt for dig, behdver du skriva ner det i form av
en plan.

Med hjalp av den kan du granska ditt foéretag
i sin helhet, dess majlighet att lyckas och dess
majlighet att undvika eventuella fallgropar pa
vagen.



2.2 Fram med idéer

| det forsta skedet av planeringen skapar du en
produkt eller en tjanst av ditt kunnande och av
dina idéer. Nar du fatt en klar bild 6ver din idé
kan du forma en riktig affarsidé for ditt foretag.
Du kan bygga ditt eget féretag pa en bra och
valfungerande affarsidé. Huvudsaken ar att du
kan tjana pengar pa din idé.

Nar du ar 4H-féretagare ska du satsa pa att
utnyttja de kunskaper du redan har och att du
skapar produkter och tjanster som grundar sig
pa dina starka sidor och riktar sig till sddant du
ar intresserad av. Den kunskap du fatt genom
att gora egenuppgifter, delta i 4H-fortbildningar
och 4H-sysselsattningsprojekt kan ge dig idéer
till hur du ska grunda ditt foretag.

BEHOVER DU HJALP MED ATT KOMMA
PA IDEER?

Ifall du inte annu har en klar idé 6ver el-

ler en aning om vad ditt foretag skulle kun-
na gora och du ar villig att prova pa att
vara féretagare, kan du hitta bra férslag pa

adressen www.fs4h.fi/foretag. Du kan ock-
sa anvanda dig av blanketten Foretaget pa
kartan i bilaga 1. G4 tillbaka till din arbets-
bok efter att du bollat med idéer.

Det ar bra att skriva ner idéerna du fatt i
boken.

12

FONSTERTVATT AT FORETAG OCH
PRIVATHEM, BYGGA UPP HEMSIDOR AT
FORETAG, ODLA OCH SALJA JULGRANAR,
ARRANGERA JULMARKNADER,
JULGUBBSTJANST, SAMLA RENLAV AT
BLOMBUTIKER, GLASSKIOSK, BAKA OCH
SALJA BAKVERK PA TORG, BASARER,
0.S.V., ORDNA KAFFEFORSALJNING

PA MOTEN, TILLSTALLNINGAR,

FESTER, SOMMARCAFE’,
ATERVINNINGSFORETAG, LAGA OCH
SALJA SMYCKEN, HEMSERVICEFORETAG,
LJUSFRAMSTALLNING OCH
FORSALJNING, VANTAR OCH SOCKOR
PA BESTALLNING, ARRANGERA
LOPPTORG FOR BARNKLADER,
BARNVAKTSTJANST, BAKNINGSTJANST,
FAGELHOLKSFORETAG, ODLA OCH
SALJA EKOLOGISKA GRONSAKER,
PLOCKA, SAMLA OCH SALJA BAR OCH
SVAMP, BIODLING, STUGSTADNING,
STUGGARDSKARL (PA SOMMAREN SMA
REPARATIONSARBETEN, PA VINTERN
REGELBUNDNA AVSTICKARE TILL
STUGAN), LAKAN MED MONOGRAM TILL
BEBISAR, DOCKTEATER, GRASKLIPPNING,
FORSALJNING AV METMASK,
PERENNODLING, GARDSSERVICE,
PEPPARKAKSFORETAG, SALJA VED TILL
STUGFOLK, DRIVA UPP TRADPLANTOR,
MUSIK-OCH ANNAN KONSTINLARNING,
KONSTUTSTALLNINGAR, SALJA OCH
SATTA PLANTOR PA KUNDENS GARD
ELLER BALKONG, MELLANMALS
TJANST, VATTNA OCH SKOTA FORETAGS
BLOMMOR, ORTODLINGSFORETAG



2.5 4H-foretagets basuppagifter

Utgangspunkterna for att grunda ett 4H-féretag
ar mycket olika for olika manniskor. For vissa
borjar foretaget ta form genom namnet medan
andra lamnar namnvalet till sist. Nu ska du bor-
ja utforma ditt féretag med utgangspunkt i det
som du tycker att kdnns mest intressant. Det
viktigaste ar att satta igang!

Definiera ditt foretags basinformation genom att
anvanda dig av punkterna nedan.

Namn och logo

Foretagets namn och logo har stor betydelse
for ditt foretag. De skall ge en klar bild av fore-
tagets verksamhet och vacka positiv uppmark-
samhet. Namnet och logon &r en del av foreta-
gets image.

En bra logo ar enkel och Iatt att anvanda,
t.ex. i olika typer av marknadsforingsmaterial.
Logon beréattar direkt nagonting om ditt féretag.
Fundera pa om andra ser det budskap som du
vill fa fram med din logo. Be bekanta utvardera
din logo.

Du kan anvanda 4H-féretagslogon i ditt mark-
nadsforingsmaterial. Den kan inte ersatta din
egen foretagslogo och den kan inte anvan-
das parallellt med din logo. 4H-logons plats
ar langst ner i hornet pa pappret. Anvand i for-
sta hand din egen logo pa de produkter du
tillverkar!

Skriv ner minst tre méjliga alternativ till
namn pa ditt foretag. Du kan senare ater-
komma och vilja det bésta, ifall du vill jobba
pa andra idéer forst.

1.

2.

-~

Gor en skiss pa din féretagslogo

13




Klargor verksamhetbranschen for ditt fére-
tag. Kom ihag att du kan ldgga till fler alter-
nativ. Skriv ner féretagets huvudbransch
forst.

Bransch

Bransch ar en bredare benamning for vilket yr-
kesomrade ditt féretag tanker verka inom. Tips!
Fundera pa hur man svarar pa fragan "Inom vil-
ken bransch ditt foretag verksamt?”. En person
som tvattar fonster skulle svara: "Jag ar verk-
sam inom stadbranschen”, en foretagare som
uppdaterar natsidor skulle svara:” Jag ari IT-
branschen”. Du kan bekanta dig med olika verk-
samhetsomraden pa natet, t.ex. www.inoa.fi.

Orsaken till grundandet av foretaget
Skriv kort varfor du vill grunda ett foretag.

Affarsidé:
Ge en kort definition pa vad ditt féretag gor och
varfor foretaget ar pa marknaden.

Hemort

Hemorten ar den ort, dar foretagsverksamheten
leds, aven om verksamheten rent geografiskt ar
mer utspridd.

Verksamhetsomrade

Med verksamhetsomrade menas de omraden
(t.ex. byar, stadsdelar, stader, kommuner) dar
ditt foretag ar verksamt.

4 )

HAAPASALO & RAUHALA DATORHJALP

Vad? Bygger upp enkla nétsidor och upp-
daterar dem samt ger privatundervisning i
hur man anvénder datorer.

Till vem? Nypensionerade kvinnor och
mé&n, vuxenstuderande
och féretagscentralens kunder.

Hur? Fortbildning med hjélp av kundens
hemdator och konsultering per telefon.

N
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2.4 Fran tanken pa en produkt- eller tjanst till en foretagsidé

Affarsidé = svar pa fragorna vad, for

vem och hur?

Nar man grundar ett foretag talar man alltid om
en affarsidé. Affarsidén svarar pa fragorna hur,
for vem och hur séljer jag?

Utgangspunkten for att definiera en affarsidé
ar ett BEHOV, alltsa nagon (=en kund) behéver
en produkt eller en tjanst, som du skulle kunna
sélja till kunden.

Din foretagsverksamhet kan erbjuda kun-
den ett svar pa ett behov, och pa sa satt
HAR KUNDEN NYTTAAV ditt foretag eller s&
LOSER DU ETT PROBLEM at kunden.

Exempel pa kundens behov:

”Jag hinner inte pa nagot satt plocka bar till fry-
sen infor vintern, vem skulle kunna hjalpa
mig?”

"Hur i hela friden ska jag fa blomsterarrange-
mang till min fest? sjalv klarar jag inte av det.”

"Hur kan jag bli av med de har gamla datorerna
som star i knuten och samlar damm?”

"Jag behodver absolut nagon som ordnar kaffe-
serveringen till mellanakten i vart skadespel!”

”"Utan plogpinnar plogar jag inte, men varifran
kommer pinnarna?”

"Jag har lovat mina kunder att jag packar in de-
ras julklappar, men sjalv hinner jag inte, vad
skall jag gora?”

Alltsa ar de viktigaste fragorna for en féretaga-
re: Vad behdver min narmiljé? Vad énskar kun-
den? Hur kan jag bast salja den ifragavarande
produkten/tjansten till kunden?

Affarsidén gors dppen i verksamhetsplanen.
Genom att skriva ner den sdker man och defi-
nierar man klart och tydligt svaren pa foljande
fragor som paverkar foretagets framgang:

15

Lyft fram affdrsidén for ditt féretag och skriv
in den i diagrammet pa nésta sida. Visa dina
idéer for din handledare. Genom att diskute-
ra er fram kommer ni pa idéer och Ié6sningar
pa de knepiga punkterna. Pa det har séttet
kan du svara pa alla fragor géllande din af-
farsidé. Nér du svarat pa fragorna har du de-
finierat din afféarside.




KUNDENS BEHOV/NYTTA

Pa vilket behov svarar tjansten/produk-

ten for kunden? Vilken nytta har kunden av
produkten/tjansten?

~

PRODUKTERNA/TJANSTERNA = VAD?
Vad ar produkten/ tjansten som ditt féretag
borjar erbjuda? Beskriv.

N\ NG J
4H-FORETAGETS NAMN
\
KUNDERNA = TILL VEM? (IMAGE )
Till vem riktar du produkten/tjansten? Hurdan ar ditt foretags image? Hur vill du
Beskriv dina kunder. att kunderna ska se ditt foretag?
Den typiska och viktigaste kunden:
N\ J J
e )
HUR AGERA = HUR VERKA SOM FORETAG?
Hur fungerar ditt foretag? Hur framstalls produkten eller hur erbjuds tjansten?
Personal:
Affarslokal:
Det material som maste finnas for att framstalla produkten:
Samarbetspartners:
Marknadsforing:
Bokforing:
N\ J

16



Foérutom en affarsidé maste féretagaren hit-
ta sina starka sidor, sa att det ar méjligt for ho-
nom/henne att verkstalla planen.

Gor en uppskattning. Vilka personlighets-
drag hos dig och vilka av dina kunskaper
stoder din affédrsidé sa har langt? Vilka si-
dor hos dig vill du utveckla fér att genomfé-
ra din affdrsidé?

STARKA SIDOR
T.ex. arbetserfarenhet i branschen, sociala
fardigheter

BEHOVER UTVECKLAS
T.ex. punktlighet, att halla tidtabeller

Om du anser att du har manga punkter dér
du borde utvecklas och om du tycker att det
hér kan inverka pa smidigheten i ditt fore-
tag, varfér inte séka dig en samarbetspart-
ner till féretaget? Mellan tva eller flera per-
soner kan féretagsjobbet férdelas enligt var
och ens kunnande och intressen.

Har du insett varfor taleséttet "Kunden
har alltid ratt” &r viktigt att kdanna till fér en
féretagare?

2.5 Dra nytta av att vara annorlunda

Konkurrens ar vardagsmat for foretagaren. Det
ar viktigt att kdnna sina konkurrenter, deras pro-
dukter och deras satt att agera. En féretagare
maste kunna skilja sig fran mangden av konkur-
renter pa ett satt som kunden uppskattar.

Definiera dina védrsta medtévlare, eller kon-
kurerande produkter/ tidnster i tabellen?

Foretagets namn

Produktens/tjanstens
svaga sidor

Produktens/ tjanstens
starka sidor

Medtavlare 1

Medtavlare 2

Mitt eget 4H-foretag

Fundera pa med din handledare, varfér din produkt/tjdnst dr béttre dn konkurrentens pro-
dukt? Varfér véljer kunderna din produkt? Du kommer att behéva informationen nér du pla-

nerar marknadsféringen.
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2.6 Dags att utvardera

Din GODA affarsidé ar klar nu! Det ar dags att
beddma den som helhet. Analysera ditt 4H-fére-
tag tillsammans med handledaren.

Go6r en SWOT-analys.

Vad ar SWOT?

SWOT-analysmetoden anvands vid inlarning
och vid analys, utvardering och utveckling av
problem. Den ar ett nyttigt och enkelt arbets-
redskap nar man planerar ett foretags verksam-
het, anskaffningar samt vid planering av pro-
jekt. SWOT kommer fran de engelska orden
strengths, weaknesses, opportunities, threats.

Starka sidor i Ditt 4H-féretag
= Styrka/Strengths

Svaga sidor i ditt 4H-foretag
= Svaghet/Weaknesses

Mojligheter i ditt 4H-féretag
= Majligheter/Opportunities

Eventuella hot mot ditt 4H-féretag
= Hot/Threats

Fundera pa foljande saker pa basen av vad ni skrivit i tabellen

Hur kan ditt foretag utnyttja sina starka sidor?
Hur kan svaga sidor andras till starka sidor?
Hur kan framtida mojligheter utnyttjas?

Hur kan hot undvikas?

Resultatet av ert begrundande ar att ni far veta vad som behéver goras pa de olika punkterna.



2.1 Planera marknadsforingen

Ocksa en stralande produkt eller tjanst kan for-
bli osald. Om férsaljaren ar den enda som vet
om hur fenomenal produkten ar, har han/hon
inte skott marknadsfoéringen ordentligt. Utan
marknadsforing finns det inga kunder, utan kun-
der ar foretaget inte I16nsamt.

Kort sagt: marknadsféringens mal ar att fa
kunden att valja och kdpa foretagets produkt/
tjanst och att inte valja konkurrantens vara av
samma typ.

Marknadsforing ar utmanande, men samtidigt
ocksa otroligt intressant, skapande och roligt.
Olika marknadsféringssatt passar olika produk-
ter och féretagare, skét alltsa marknadsféring-
en i ditt foretag med omsorg. Ge rum at ska-
pande, frascha l6sningar bland de gamla, goda
marknadsforingssatten.

Skriv marknadsféringsplanen fér ditt 4H-
foretag. Fyll i tabellen: atgérder, tidtabel-
ler, méjliga ansvarspersoner och eventuella
kostnader for atgéarderna.

PERSONLIG FORSALJNING:
Vem riktar du den till?

Med vilka medel?

Nar?

Vilka utgifter?

MARKNADSFORING:

| vilka medier?

Nar?

Med vilka slags reklamer?

Vad ar marknadsféringens huvudbudskap?

Vilka kostnader?

Hur?
Nar?
Vad behovs?

Vilka utgifter?

UNDERLATTA FORSALJNINGEN (T. EX. BROSCHYRER, MARKNADER, MASSOR):

PR-VERKSAMHET

Hur haller du kontakt med dem?

Vilka personer ar betydelsefulla med tanke pa att du lattare ska kunna salja din produkt/tjanst?
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Fundera pa.

Vilket ar ditt 4H-féretags viktigaste marknadsférings séatt?

Vilken del av marknadsféringsarbetet tdnker du géra férst?

Hur skall du ta de olika arstiderna i beaktande ndr du marknadsfor ditt 4H-féretag?
Kan 4H-féreningen stéda marknadsféringen av ditt féretag?

Kan féretagshandledaren stéda marknadsféringen av ditt féretag?

Gor en lista pa personer som du har nytta av  Bladdra igenom olika féretags hemsidor pa
nétet och titta noga pa foéretagsvisitkorten.

att berétta om ditt 4H-féretag for.

Hurdana vill du sjéalv ha?
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SOMNADSTJANST ANNA

Vad? Soémnadsarbeten, i synnerhet maske-
rad- och teaterkostymer for barn.

Till vem? Till barnfamiljer, teater- och dans-
klubbar samt teatrar.

langt det ar majligt.

N

Hur? Syr hemma, atervinning av material sa

J




2.8 Kvaliteten syns i varudeklarationen

Kunden har ratt att fa veta vad produkten han/
hon kdper innehaller och vad som kommer att
handa da kunden koper en tjanst. Darfér beho-
ver du en klar beskrivning av produkterna du
saljer. Du skriver en kort beskrivning av tjansten
du saljer; Vad kommer du att erbjuda kunden?

Foretagaren har stor nytta av en broschyr.
Den ger en tillforlitlig och arlig bild av produk-
ten och féretagaren. Kunden far direkt den vik-
tigaste informationen, vilket sedan inverkar pa
dennes beslut om att snabbare képa varan.
Om din produkt har ett fel kan kunden informe-
ra dig om det och felet kan korrigeras genast.
Informationen i broschyren kan ocksa medféra
att du far flera bestallningar.

En innehallsférteckning ar sarskilt viktig pa
livsmedel, men ocksa andra produkter skall ha
en. En person som ar allergisk for konstfibrer
koper garanterat inte yllesockorna, om han/hon
inte hittar informationen om att sockorna ar 100
% ylle.

En innehallsférteckning skall &tminstone ha till-
verkarens namn och adress, férutom om det
galler livsmedel. Obligatorisk information pa
livsmedel:

Livsmedlets namn

* mangden pa innehallet

+ lista pa alla ingredienser; uppraknat fran
den mest anvanda till den ingrediens som
anvants minst

* hur lange produkten haller eller "bast fore”
markning

* hur produkten skall forvaras (t.ex. forvaras
under +8 grader)

+ tillverkarens namn och adress

Mer information: www.evira fi

KAROLINAS KALASTJANST

per till och kér bilen.

Vad? Servera kaffe, bakverk, arrangera barnkalas, géra dekorationer.
Till vem? Byaféreningens medlemmar, barnfamiljer.

Hur? Goér bakverken hemma, tar med sig serviser och annat som behdvs, storasyster hjél-
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3. Malet ar ett lonsamt 4H-foretag

Foretagarens mal ar att grunda ett I6nsamt f6- Du kan inte berakna inkomsterna for ditt foretag
retag, alltsa ett foretag som inbringar pengar. forran du har gjort grundliga utrékningar. Sedan
Priserna maste vara i balans, sa att utgifterna satter du ett korrekt pris pa din produkt och din
tacks och féretagaren gar pa vinst. Kostnader, tjanst samt gor kalkyler for att garantera 16n-
alltsa utgifter uppstar till exempel pa grund av samheten for ditt foretag.

materialanskaffning, material fér marknadsfo-
ring och arbetsresor.

5.1 Hur prissatta?

Oavsett om det galler en produkt, en tjanst eller
en kombination av bada finns det tva mal med

prissattningen ur féretagarens synvinkel: PRISSATT KORREKT!
Utred kostnaderna grundligt, om
1. Salja produkten mojligt.
* Priset skall tilltala kunden. Uppskatta alltid utgifterna i dverkant.
» Priset skall beakta hur mycket kunden kan Uppskatta din arbetstid realistiskt.
betala och konkurrenternas utbud. Gor manga utrakningar ur olika
* Priset far inte vara omotiverat hogt enligt perspektiv.
kunden! Ta konkurrenternas priser i beaktande.

2. Skapa ett storre penningflode an vad

kostnaderna medfor for foretagaren

» Priset tacker utgifterna

* Priset far inte vara for lagt ur féretagarens
synvinkel!
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Du faststaller priset pa din affarsverksamhet genom att rakna ut féretagets utgifter och genom att
beakta konkurrenternas priser. FOr att du inte ska prisséatta dina produkter for lagt ar det viktigt att
du vet vilka utgifterna ar, annars gar ditt féretag pa minus.

RIKTPRIS=  UTGIFTER + EFTERSTRAVAD AVKASTNING
MANGDEN PRODUKTER ELLER MANGDEN TIMMAR FOR UTFORDA TJANSTER

Exempel: BPB = Boys in Pipo Business

Vannerna Eero och Timo ar handiga pojkar. Deras 4H-féretag specialiserar sig pa toppluvor som
de tillverkar i tre olika modeller; sommar-, vinter- och hjdlmmadssa. Varje mossa har ett eget pris,
som baserar sig pa mangden garn som anvants och mangden arbetstimmar som kravts vid tillverk-
ningen. De toppluvor som nyligen kommit ut pa marknaden kostar 10 euro. Priset baserar sig pa
foljande kalkyl:

300 euro i utgifter + 300 euro efterstravad avkastning
bl.a. garn, stickor, forsaljningsplats =10 euro /mossa
60 toppluvor saljs

Pojkarna raknade ocksa ut sin timpenning. Det tar ungefar en timme att sticka en méssa, alltsa gor
de 60 moéssor pa ca 60 timmar. 300 euro efterstravad avkastning delat med 60 arbetstimmar gor 5
euro i timmen. Pojkarnas timpenning blir da 5 euro i timmen.

5.2 Vi rdknar ut lonsamheten

Aven en god idé behdver manga testkérningar sorts summor som behdvs och vilken slags

for att sakra Ionsamheten. En viktig detalj kan vinst du efter stravar. Nar du gor en Idnsam-

ha forbisetts, darfor ar det viktigt att géra kal- hetskalkyl delar du upp kostnaderna och ser pa
kylen annu en gang. Genom att bestdmma ett sa satt tydligt vad den efterstravade avkastning-
pris har du redan fatt fram en indikation pa vilka  en i ditt foretag baserar sig pa.

4 )

Lar dig de viktigaste orden inom ekonomin!

FORSALJNING = Helhetsforsaljningen av INTAKTER = Det som blir kvar nar man dra-
din vara/tjanst styckevis (eller i arbetstim- git av de rorliga och fasta kostnaderna fran
mar) under 4H-Foretagets verksamhet eller omsattningen. Det talar om for dig hur myck-
arligen = Omsattning et pengar du har kvar till att betala amorte-

ringar och ranta pa lan, skatter o.s.v.
RORLIGA KOSTNADER = De kostnader
som star i direkt samband med produktionen =~ SKATTER = Inom affarsverksamheten beta-
av din vara/tjanst (t.ex. nédvandigt material lar man alltid skatt pa inkomsten.
for produktionen)

RESULTAT = Inkomsten-utgifterna
FASTA KOSTNADER = De kostnader som
inte star i direkt samband med produktionen AVKASTNING = Det belopp féretagaren har
av varor/tjanster (telefon, marknadsféring, kvar efter att ha beraknat samtliga inkomster
hyreskostnader o.dyl.) och utgifter.
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Goér en Idnsamhetskalkyl, ddr du BERAKNAR dina inkomster och utgifter under det férsta

verksamhetsaret (alltsa bokféringsperioden).

VI RAKNAR UT LONSAMHETEN

+ FORSALJNING

st x euroeller  timmar x euro
euro
euro
euro
= OMSATTNINGEN euro
- UTGIFTER

Roérliga kostnader:
Inkdp av material, tillbehdr och varor

euro

euro

euro

euro

euro

Rorliga utgifter sammanlagt

Fasta utgifter

Lonekostnader, anstalld arbetskraft

Lokaliteter (hyra, el, vatten)

Forsakringspremier

Kommunikationskostnader; telefon, gsm, internet
Reparationskostnader for maskiner och byggnader
Kontors- och post avgifter

Rese- och bilkostnader, dagtraktamente
Marknadsforing

Fortbildning, facklitteratur, tidskrifter

Andra fasta kostnader

De fasta utgifterna sammanlagt
UTGIFTER SAMMANLAGT (fasta + rorliga)
=INTAKTER (omséttning-utgifter)
-Skatt

=EFTERSTRAVAD AVKASTNING
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Diskutera din Iénsamhetskalkyl med din handledare. Ar avkastningen tillricklig enligt er?
Om avkastningen inte ér tillrdcklig, fundera pa vilka faktorer som kan justeras sa att den blir
béttre. Skall du 6ka omsiéttningen eller sdnka utgifterna? Gér de dndringar som behévs i
planen.

Ett exempel:
Toppluvepojkarnas l6nsamhetskalkyl sag ut sa har.

+ FORSALJNING

60 st ganger 10€ (vintermdssa) 600 €
20 st ganger 13 € (hjalmmossa) 260 €
20 st ganger 6 € (sommarmdssa) 120 €

OMSATTNING = 980 euro

- UTGIFTER
Roérliga kostnader:
Tillverkningsmaterial och andra saker som maste képas

Stickor 60 €
Garn 100 €
Saxar ganger tva 20 €
Paketeringsmaterial och produktinformationsmaterial 70 €
Forsaljningsplats 140 €

De rorliga kostnaderna tillsammans: 390 euro

Fasta kostnader:

Lonekostnader, anstalld arbetskraft
Lokaliteter (hyra, el, vatten)
Forsakringspremier o
Kommunikationskostnader; telefon, GSM, internet 40
Reparationskostnader for maskiner och byggnader _ €

(Th|(‘|h|(1h

ah

Kontors- och post avgifter 20 €
Rese- och bilkostnader, dagtraktamente _€
Marknadsforing 60 €
Fortbildning, facklitteratur, tidskrifter _€
Andra fasta kostnader €

De fasta utgifterna tillsammans 120 euro

KOSTNADERNA SAMMANLAGT (fasta + rorliga) 510 euro
=INTAKTER (AFFARSVERKSAMHETEN-UTGIFTERNA) (980 euro — 510 euro=) 470 euro

— Skatt e
= EFTERSTRAVAD AVKASTNING 470 euro

Den efterstravade avkastningen ar 470 euro, som pojkarna delar pa. Varje mdosstillverkare far 235
euro. (Pojkarna hade raknat ut att de inte skulle behéva betala skatt.)
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3.5 4H-foretagets bokfdring

En fungerande bokforing:

Skaffa en parm enbart for bokféringen
Spara kvittona da du kdper nagonting

Skriv genast ner handelser i bokfo-
ringshéaftet, sa undviker du att gldmma

saker

Det ar livsviktigt for ditt foretag att du har koll .
pa penningsidan. Dessutom, fastan du inte .
skulle tro det, ar det intressant att géra en en-

kel och fungerande bokforing. Det viktigaste ar

att halla foretagets bokféring separat fran dina .
egna pengar alltsa fran det du sjalv ager utan-

for foretaget.

Du behoéver en parm for 4H-féretaget. | par-
men arkiverar du verifikat. P& varje sak du

Exempel Ett utdrag ur Toppluvepojkarnas bokféring

koper till foretaget maste det finnas ett verifikat
(alltsa ett kvitto). Ett I6st kvitto i parmen rack-
er inte, det ar viktigt att transaktionen ocksa
bokfors.

4H-foretaget maste bokféra alla inkomster
och utgifter. Bokforingen gors i ett exemplar och
pa basen av vad som betalats.

Bokforingsrad till 4H-foretaget

Till vanster bokfors foretagets inkomster

Till hdger kommer foretagets utgifter
Kolumnen Forklaring ar till for att fylla i orsa-
ken till inkomsten eller utgiften, t.ex. kdpta
papper, frimarken.

| Resultatkolumnen réknar man ut skillna-
den mellan inkomst-och utgiftskolumnerna

| kolumnen Tillsammans skall summorna
stdmma, vara lika stora.

HANDELSE INKOMSTER + € UTGIFTER — € FORKLARING

1 17,50 saxar

2 33,00 garn

3 15,00 hyra av férsaljningsstalle

4 7,50 férpackningssnore

5 116,00 torgférsaljning 8.12 (9x10 e och 2x13 e)

6 13,00 hjalmmaossa till Vilja 12.12
Inkomster-Utgifter=|AVKASTNING
129-73=56

SAMMANLAGT 129,00 129,00

Skaffa dig en parm fér verifikat/kvitton och fér annat material. Rita ett bokféringsdiagram.

Ett kvitto till

kunden

Kunden, den som kdper din produkt eller din
tjanst kan ocksa be om ett kvitto vid sitt inkop.
Haften med kvitton finns att kdpa i bokhandeln.
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3.4 Beskattning

4H-foretagaren betalar skatt for sina inkomster
precis som alla andra i Finland. Om du inte be-
hover skicka rakningar till andra féretag, klarar
du dig utan Fo-nummer (www.ytj.fi).

Du fyller i alla utgifter och inkomster du haft un-
der kalenderéret i din vanliga skattedeklaration
och skatteverket beskattar dig vid behov aret
dar pa. Det I6nar sig att forbereda sig pa den
har retroaktiva beskattningen genom att spara/
lagga at sidan en del av foretagets inkomster.
Kontrollera skattegransen och andra saker som
galler beskattning pa skattebyrans natsidor
www.vero.fi, dar du ocksa hittar ungdomarnas
egna sidor. Dar ar det bra att kontrollera t.ex. in-
komstgranserna, som vaxlar fran ar till ar.

Du far ocksa hjalp genom att ringa skattebyran.

3.5 Behdver du ett Fo-nummer?

Fo-numret far alla Féretag och féreningar som
registrerar sig i Patent-och registerstyrelsen.
Om du ar éver 12 ar gammal kan du verka inom
naringslivet med ett firmanamn. Om du ar un-
der 18 ar behdver du vardnadshavarens god-
kannande och underskrift pa registreringsblan-
ketten. Branschen skall vara sadan att det inte
finns hinder for verksamheten, t.ex. en person
under 18 ar kan inte servera alkohol eller kora
bil och dylikt.
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Om ditt 4H-féretag har ett Fo-nummer mas-

te du gora en foretagsskattedeklaration.
Skattemyndigheterna bestammer om du

hor till gruppen for forskottsinnehallning.
Skattemyndigheterna beskattar vanligtvis sma-
skaliga foretagare i efterhand.

En studerandes foretagsinkomster réaknas ihop
med andra inkomster da studiestddet réknas ut.
Grundligare information om understéd och rad
for berakningarna hittar du pa folkpensionsan-
staltens natsidor pa adressen www.fpa.fi.

Man anmaler ett nytt foretag till Foretags- och
organisationsdatasystemet (www.ytj.fi) med
hjalp av registreringsblankett Y3. Enklast ar det
att bara anmala sig till registret for forskotts-
innehallning. D& undviker man extra kostna-
der for handlaggning av registreringen. Fo-
numret kommer pa posten inom ett par dagar.
Blanketterna kan fyllas i pa svenska eller finska.
Mer information om hur man registrerar ett fo-
retag och rad om hur man fyller i blanketterna
far du pa Patent- och registerstyrelsens sidor
(www.prh.fi).



4. Pappersarbete

4.1 4H-foretagets etableringsanmalan

Grattis! Planeringsarbetet ar fardigt och nu ar 4H-féretagets basuppgifter och fyll i blanketten
det dags att gora en etableringsanmalan om ditt  fér etableringsanmalan. Ta en kopia ur boken
foretag. Bladdra till punkt 2.3 dar du skrivit ner och for den till din 4H-férening.

Etableringsanmalan

4H-FORETAGETS NAMN
Hemort (orten dar verksamheten leds)
4H-foretagets verksamhetsomrade:

PERSONUPPGIFTER
Namn:

Fodelsetid:

Sprak och nationalitet:

KONTAKTUPPGIFTER
Postadress:

Postnummer och postanstalt:
Telefonnummer:

Epost:

Hemsida:

4H-FORETAGSHANDLEDARENS UPPGIFTER
Namn:

Adress:

Telefon:

Epost:

4H-FORETAGET PABORJAR SIN VERKSAMHET datum
RAKENSKAPSPERIOD (dag manad-dag méanad)

Ort och datum Ort och datum

4H-Foretagshandledarens underskrift Vardnadshavares underskrift for under 18-aringar

4H-FORENINGEN FYLLER|
Handledningsavtal har gjorts med foretagshandledaren_
4H-Foretagets verksamhetsplan ar fardig d.v.s. blankett 2 ar ifylld____
Verksamhetsberattelse och resultatrakning har lamnats in datum ar_____
For ar inldamnad
For ar inldamnad
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4.2 Verksamhetsherattelse

Verksamhetsberattelsen ger en allman bild av
ditt foretags verksamhet. Det ar en rapport, dar
du skriver ner viktiga och relevanta handelser
fran en viss tid (t.ex. ett rakenskapsar). Till verk-
samhetsberattelsen bifogas alltid en ekonomisk
sammanfattning, alltsa en resultatréakning.

Gor verksamhetsberittelsen till ditt féretag

Be din handledare skriva en bilaga med sina
asikter om verksamhetsberiéttelsen.

Verksamhetsberattelsens innehall far vara
frascht och personligt. Har ar nagra anvand-
bara tips som hjalp till dig nar du ska skriva din
verksamhetsberéattelse:

» Pa framsidan skriver du ditt 4H-féretags
namn, kontaktuppgifter och datum fér den
tid verksamhetsberattelsen galler

* Inled med ett kort sammandrag om féreta-
gets verksamhets ideologi och beskriv ditt
foretags produkt eller tjanst.

+ Beskriv de mer relevanta och viktiga han-
delserna gallande ditt féretag (vad du

4.3 Rakenskapsperiod

Till 4H-féretagets verksamhetsberattelse bi-
fogas resultatrékningen. Den omfattar allt
som ror foretagets penningtransaktioner.

astadkommit och gjort): vad har gjorts, hur
har det marknadsférts och vilka slags sam-
arbetsmonster som uppkommit.

» GOr en egen utvardering av verksamheten
och om att vara féretagare (upplevelser och
om vad du lart dig).

o Skriv ner namnet pa din handledare och bi-
foga bilagan handledaren skrivit.

e Skriv ner utvecklingsidéer

«  Satt med bilder, tidningsurklipp o.s.v. for att
beskriva foretagets verksamhet.

* Underteckna (om det géller en grupp ska
alla underteckna) verksamhetsberattelsen.

4 )
Foretagsverksamheten uppho6r?
Det kravs inga officiella dokument for
att avsluta ett 4H-foretag (ifall foretaget
inte skaffat ett Fo-nummer). Skriv anda
i verksamhetsberattelsen ifall den har
sasongen ar den sista som 4H-foreta-
get [dmnar in verksamhetsberattelse och
resultatrakning till 4H-féreningen. Kom
ocksa dverens med din handledare om
nar du ska avsluta ditt 4H-foretag.

NS J

Resultatrakningen ar lika med foretagets bokfo-
ring samt sammanfattningen nedan.

EKONOMISK SAMMANFATTNING AV 4H-FORETAGET fér tiden:

INKOMSTER
Forsaljning euro
Lager euro
euro
sammanlagt euro
UTGIFTER sammanlagt euro
INKOMSTER FOR AFFARSVERKSAMHETEN (INKOMSTER-UTGIFTER) euro

Skicka den fardiga verksamhetsberattelsen samt bilagan pa den ekonomiska sammanstaliningen till din 4H-

férening.



5. Hur fortsatta?

5.1 4H-foretagets framtid

Manniskan féljer instinktivt de planer hon gjort
upp for sig. Du har med andra ord nytta av att
satsa tid pa att utveckla och planera (och att
drémma om...) ditt foretag. Fastan ditt foretag
annu inte pabdrjat sin verksamhet ar det valgo-
rande att med stora penseldrag mala riktlinjer
och drémmar om hur ditt foretag ska fungera i
framtiden.

For att kunna utveckla din produkt eller din

Vad éar mitt féretag om ar
Skriv och rita

tjanst och for att kunna maéta din kund annu
battre, maste du arbeta pa produktutvecklingen.
Genom att samla in respons fran kunder far du
information om vad som kunde forbattras och
vilka nyheter kunderna 6nskar sig av foretaget.
Genom att be kunden om respons och genom
att regelbundet utvardera ditt eget arbete for-
sakrar du dig om att kvaliteten pa din produkt
eller tjanst halls pa en hog niva.

Presentera dina framtidsplaner for foretagshandledaren. Sétt upp tva delmal som hjélper

dig att na huvudmalet.

1.

2.




5.2 GOr en utvardering av 4H-foretaget

Till 4H-Foretagets verksamhet hor att man i slu-
tet av aret tillsammans med sin handledare eller
med 4H-verksamhetsledaren goér en utvardering

5.5 Nyttiga kontakter

Med tanke pa ditt féretags framtid (och som
stdd for din verksamhet forstas) kan du ha nytta
av att bekanta dig med féljande natsidor:

av aret som gatt med féretaget. Bekanta dig
med blanketten i bilaga 2.

ELY-centralen www.ely-centralen.fi
Finnvera www.finnvera.fi
Handelskammaren www.centralhandelskammaren.fi
Foretagsidéer med mera www.uranus.fi

Ung Foretagsamhet www.ungforetagsamhet.fi
Finlands Foretagare www.yrittajat.fi

Patent- och registerstyrelsen www.prh.fi
Nyforetagarcentralen www.uusyrityskeskusfi
Det riksomfattande YES www.yes-keskus.fi
Skattearenden www.vero.fi
Foretagsfinland www.yrityssuomi.fi
Foretagsamhet som yrke www.nuoriyrittaja.fi
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um [o]
Foretaget pa kartan Bilaga .
Mina fritidsintressen h (Mitt dromyrke? Mitt drémjobb? h
N J J
Vad ar jag bra pa? Vilka ar mina h (Kurser och fortbildningar jag gatt pa )
specialkunskaper?
:’/4H-arbetserfarenhet \:
\ Jo\_d |
(Tjénst eller produkt jag skulle kunna gdra ) i
och salja. Skriv ner flere. e e e 4
Produkter: (Vilka tjanster tycker du att fattas i din h
. narmiljo?
. - J
Tjanster: (Vem bor i din narmiljo? )
. \ ' Vilka slags produkter eller tjanster ,
.  skulle de kunna behova? i
N Y, : ;

______________________________________

(" Var Kritisk nér du granska dina svar. Hittar du gemensamma némnare i rutorna? Har dina intressen
och behoven i din ndrmiljé nagonting gemensamt? Kan du férverkliga din drém?
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Utvarderingsblankett for 4H-foretaget Bilaga 2.

4H-FORETAGETS NAMN

FORETAGARENS NAMN:

4H-FORENING

VERKSAMHETSAR:

4H-foretagets verksamhet

HUR HAR DET UTVECKLATS
UNDER ARET?

BEHOVER UTVECKLAS

Fungerar affarsidén?

Hur har produkten/
tjansten framstallts?

Hur har marknadsféringen
och kunderna skotts?

Palitlighet, arlighet, vi
haller vad vi lovat

Nodvandiga tillstand
har skaffats (t.ex.
férsaljningsplatser)

Kvalitet och kvalitets-
kontroll (kundrespons)

Miljoaspekter har
beaktats

Gruppens 4H-féretag
- Hur gick samarbetet?
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4H-foretagets ekonomi

HUR HAR DET UTVECKLATS
UNDER ARET?

BEHOVER UTVECKLAS

Hur har ekonomin foljts
upp (bokfdring, uppfolj-
ning av arbetstimmar)?

Hurdana ekonomiska
resultat har foretaget
gjort?

Hur har skatter och betal-
ningar skotts?

Andras kommentarer

Foéretagshandledaren

4H-Verksamhetsledaren

4H-féretagarens foraldrar

Fri respons
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